





Cilem mapovani INKA je iden-
tifikovat a popsat hlavni aktéry,
struktury, mechanismy a bariery
ristu inova&ni kapacity Ceska.
Ucelmapovdnije vyuzitizjisténych
informaci jako podklad pro nas-
taveni novych intervenci pod-
pory aplikovaneho vyzkumu
ainovaciavyhodnocenirealizace
a dopadu programl stavajicich
scilemposilitregionalnikonkuren-
ceschopnost a konkurencescho-
pnost regiondlnich akteéru.

Data z mapovani INKA jsou
rovnéz vyuzivana pro tvorbu
Inovaéni strategie Ceské repub-
liky 2019 - 2030 a pro nastaveéni
nove RIS3 strategie.
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Aspirace k vidcovstvi zmén

Fungovani firmy je vyznamne ovlivneno
celkovou podnikatelskou aspiraci,
kterd formuje zamereni a mantinely
Inovacniho usili firmy:.

Lidr

- aspirace k vadcovstvi zmén na svétovém
—_—
trhu
- investuje do hleddani a zkouseni novych
reSeni na trhu

Prikopnik } } }

technologicky je na vrcholu ve svém oboru
vyViji Ci usiluje o vyvoj unikdtnich feseni

s potencidlem zavadét v oboru nova rfedeni
vyVvoj i vyzkum hraji vyznamnou roli,
konkurence neni{ Zadnd nebo jen mala

Nasledovatel

je lidrdm svého trhu co nejvice na dohled
chce umeét co nejrychleji reagovat na jejich
kroky a hledd vlastni zptsoby reakce na né

O tomto
nerozhoduje

je pfevazné soucdsti nadndarodnich
spolecnosti v nichz podnikatelskou vizi
urcuje jina ¢ast skupiny

fada z téchto spolecnosti jsou skutecnymi
technologickymi i trznimi lidry svétoveho
trhu, ale k rozhodovani dochdazi mimo
Cesko

Optimalizator

hlavni inovacni aspirace sméruje k optimal-
izaci na trhu jiz déle zavedenych produkta,
zpusobu vyroby, distribuce

rezignuje na aspiraci byt v popredi zmén
na svétovem trhu

silné se orientuje na provozni dokonalost




° ” ° V Cesku posiluje pozice
TeChnOIOQICka pOZ'ce firem v kategorii
specializovaného
adaptéra,
Technologicky Adoptér cizi @ Nasledovatel rasto 8 p.b.

Aspirace k vudcovstvi zmén

lidr technologie
27%
Prakopnik @ Prukopnik @ Specializovany
adaptér
V tuzemské ekonomice je velmi mdlo firem v pozi-
Nerozhoduje

Ci technologického lidr, presto fada firem pfFichdzi
Ndasledovatel se svétové novymi technickymi inovacemi.

19 % Orientace na zakdzkovd fedeni Ci specifické trzni
segmenty je ve vzorku nejcastéji se opakujici techno-
logickou strategii. Ta je zaloZzena na 3pic¢koveé urovni
technické kompetence zacilené na schopnost vyresit
technicky potfebu, kterou nikdo jiny vyreSit neumi
¢i nechce. Firmy v pozici technologickych lidra
a prikopnikd vidi mnohem castéji vyzvy v oblasti
novych technologi.

Optimalizator

Lidr
O 8 p.b. se zvysil pocet 4
firem s ambici VlGStnl Vav
prukopnika. 5
° Pro zkoumaneé firmy je vlastni vyzkum a vyvoj velmi vyznamnym prvkem jejich ¢innosti a souc¢asné
. i konkurenéni vyhody. Rédmcové porovnadni s INKA 1 ukazuje, ze vzrostl podil firem vykazujicich viastni
13% ' 35% VaV o 5 %. Kazdda treti firma nezvysila nebo dokonce snizila vydaje na VaV v poslednich tfech letech.

Kazda treti firma zvysila vydaje na VaV minimalné o 10 % za posledni 3 roky.

- Vlastni VaV
POStaven' na tr hu — na?:lsrglmé]c zakdazek

@ Pouze zakdazkovy

VaVv
Postaveni firem na trhu uzce souvisi 23 % Podilime se na VaV
s firemni aspiraci. Pouze 13 % firem o aktivitdch koncernu
mda globdlni plsobnost. Ukazuje se 26 %
silnd vazba na trhy v ramci Ceska . .
a okolnich zemi, ze kterych je nejsiln&jsi L L N Nemaji VaV aktivity,
vazba na Némecko, odkud byl Lokalni @ Zdavisla Regionalni ale planuiji je
historicky nejvyssi priliv pfimych zah- firma firma firma
rani¢nich investic do Ceska. Firmdam . .
chybi odvaha jit do rizika a zkusit se @ Globalni @ (Posh)Start-up @ Nemaji VaV aktivity

prosadit na svétovych trzich. firma a nepldanuji je




Vzdélavaci

sys:tevm _,, Celkem 78 % navstivenych

Nedostatek nedostatecné reagujici firem realizuje vlastni Vav,
a kvalita lidskych na dlouhodobé coz je o 5 procentnich
ZdrOjCl Spoleéenské bodul vice nez v INKA 1.

a technologické zmény
a tim potreby firem

Nedostatec¢né
rozvinuté trzni
kompetence vétsiny
firem

Nizky podil firem
patrici

k technologickym

lidram

Dotacni prostfedi pomdhd realizovat VaV aktivity ve firmach
a motivuje podniky k SirSim investicim do Vav.

Odvaha riskovat, o MSP vyuzivajici
proniknout na nové vydaje pf{imou podporu
trhy a konkurovat bez pfimé \e\%
velkym hra&am podpory
na trhu D co
o nevyuzivajici
vydajvet se’ pfimou podporu
1 zapoctenim vaVv
Hlavn'l primeé podpory “
[ 4
bariery , - - - - -
MEDIANY (g 2 4 6 8 10
MIL. KC

inovacni kapacity
Ceska

Dobrym signdalem je,

40 % [~ 5 A
Ze pouze minimum
inovativnich firem ze vzorku

30% [ ; i

° Tém&F kazdd teti firma v Cesku e de\tlQZUJe tz,met“y cen

md ambice byt Chytrym ndsle- Ct dostupnostt vstupti

20 % dovatelem. Podil firem s touto za hlavni vyzvu

(<]

ambici vzrostl o 5 p.b.

10 %




U technologické pozice firem
doslo k nékolika zméndam.

Roste souhrnny podil firem v kategoriich
Specializovany adaptér, Ndsledovatel
a Prakopnik o 17 p.b., naopak klesa podil
Technologickych lidrt o 7 p.b. Ukazuje to
na typickou situaci v ¢eskych firmdch,
které sleduji Technologicke lidry,
ale do primé konkurence s nimi se vétsinou
nepoustéji. Snazi se je predevsim ndasledo-
vat nebo vyvijet unikatni technickd reseni
bez velké konkurence.

inkaviz.tacr.cz
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